
Alors, quoi de neuf?
Bons coups, nouveautés

et plus!

par l’équipe du Québec maritime



Le Québec maritime, plus qu’une 
destination, un partenariat d’affaires 

depuis 27 ans! 



4 régions qui sont alliées sur les marchés 
hors Québec



Les entreprises, 
notre raison d’être!

Notre mission 

Le Québec maritime, à titre de regroupement des quatre associations 
touristiques régionales (ATR) pour la commercialisation touristique 

hors Québec et la structuration de l’offre, accompagne les entreprises 
partenaires afin de leur permettre d’augmenter leurs revenus, et ce, 

dans un souci de développement d’un tourisme durable et 
responsable. 



Partenaire principal 
Développement économique Canada

Entente de 4 ans (2023-2027)



Nos trois partenaires majeurs
▪ Parcs Canada 

▪ Sépaq 

▪ PAL Airlines : notre plus récent partenaire, depuis 2 ans



Deuxième année de la
stratégie marketing 2023-2027



Quelques données intéressantes

▪ Collectivement, le Québec maritime arrive au 5e rang en termes de 
volume de dépenses des touristes hors Québec. * 

▪ 324 M$ en dépenses touristiques** 

▪ 20 % des nuitées sont des clientèles hors Québec 

▪ 13 179 emplois | 1 507 entreprises touristiques ***

*Données estimées « LASR » Destination Canada, 2023

**Données « Environics Visitorview », 2023

***Tourisme Québec, 2023



Les Français demeurent en tête de liste!



470 544 touristes en provenance 
de la France en 2023 



Les entrées aux frontières sont encourageantes

• Reprise des marchés hors Québec
•  





Nos résidents, des alliés de l’industrie
Le Québec Régions du Québec maritime 

Indice ambassadeurs de nos 
régions 

54 % 69 %

Juge que l’offre touristique de sa 
région est développée

59 % 65 % 

Juge que sa région a une bonne 
image touristique 

83 % 94 % 

Le tourisme est bénéfique pour 
ma région 

80 % 94 %

Le tourisme a plus d’impacts 
positifs que négatifs

66 % 81 %

Le tourisme améliore la qualité 
de vie

25 % 33 %



Relations de presse



Tournées médias en chiffres
2022 2023 2024

Nombre de tournées 36 38 26

Nombre de 
participants 61 96 52



Des retombées considérables
pour nos régions



Leader de la presse nature en France

Édition complètement consacrée

à nos 4 régions

Terre sauvage



The New York Times

52 Places to Go in 2024

Reconnaissance internationale!



Toronto Star

Quotidien national avec la plus 
grande distribution au pays!



GEO France

Magazine de voyage à la 
rencontre du monde



TIME

The World’s Greatest Places of 
2024



BOLD

Magazine édition spéciale sur les 
road trips au Canada



FOOD & WINE

Magazine spécialisé dans les 
saveurs avec une section voyage



Marchés 2022-2023 2021-2022 2020-2021 2019-2020 2018-2019 

États-Unis 19 589 579 $ 8 441 560 $ 116 044 023 $ 3 840 981 $ 616 063 $ 

Canada (hors Qc)   6 593 735 $  2 632 417 $     1 159 572 $    554 758 $  2 067 303 $ 

Europe 

Francophone  
(France, Belgique et 

Suisse)  

11 418 938 $  1 005 118 $        194 800 $  3 748 955 $  6 753 404 $ 

Autres marchés*   3 031 134 $   119 721 $ ND 26 505 192 $ 11 432 404 $ 

Total 40 633 386 $ 12 198 816 $ 117 398 395 $ 34 649 886 $ 20 869 174 $ 

* Autres marchés : Source : Le Québec maritime, avril 2024 

 2022-2023 Allemagne, Australie, Belgique flamande, Corée du Sud, Mexique et Royaume-Uni 

 2021-2022 Allemagne, Italie, Mexique et Royaume-Uni  

 2020-2021 En raison de la pandémie, nous n’avons pas répertorié les articles des autres marchés  

 2019-2020 Allemagne, Autriche, Chine, Inde, Japon, Mexique et Royaume-Uni 

 2018-2019 Allemagne, Australie, Chine, Mexique et Royaume-Uni  

Tableau : 5 dernières années



Réseau de distribution des 
voyages



Tournées de voyagistes en chiffres
2022 2023 2024

Nombre de tournées 15 15 17

Nombre de 
participants 39 61 76



2023
Mai 2023 – Bourse du Québec maritime, Montréal

Mai 2023 – Rendez-vous Canada, Québec

Octobre 2023 – Bienvenue Québec, Trois-Rivières

Novembre 2023 – Canada Showcase Europe, Hambourg

Novembre 2023 – Mission Bonjour Québec, Allemagne et France

2024
Mai 2024 – Rendez-vous Canada, Edmonton

Octobre 2024 – Bienvenue Québec, Québec

Novembre 2024 – Canada Showcase Europe, Paris

Novembre 2024 – Mission Bonjour Québec, France

Événements



2025
▪ Mai : Rendez-vous Canada, Winnipeg

▪ Septembre : Mission Bonjour Québec, France (à confirmer)

▪ Octobre : Bienvenue Québec à Rivière-du-Loup – 26 au 30 octobre 2025

2026
▪ Retour de la bourse du Québec maritime (date et emplacement à confirmer)

Événements (à venir)



2023
▪ Webinaire Canada Specialist Program de Destination Canada, conjointement 

avec Tourism Nova Scotia, septembre 2023 
▪ Webinaire Canada Specialist Program de Destination Canada, conjointement 

avec Tourisme Nouveau-Brunswick, octobre 2023

2024
▪ Formation chez Anderson Vacations, Calgary, Mai 2024
▪ Webinaire Bonjour Québec pour agents de voyages allemands, novembre 

2024

Webinaires et formations



Nathalie Blouin siège maintenant sur le 
conseil d’administration de l’ARF!

ARF-Québec



Campagnes promotionnelles 
et site Web



Campagne promo Ontario – États-Unis

Une plateforme créative 
qui attire l’attention!

Invitation à partir en vacances, 
à prendre la route, à s’évader

Référence à notre culture francophone



Campagne promo Ontario – États-Unis

Une plateforme créative 
qui attire l’attention!

Photo spectaculaire

Appuyée d’un mot évocateur



Campagne promo Ontario – États-Unis

Une plateforme créative 
qui attire l’attention!

50 M d’impressions
+47 % qu’en 2022



Campagne promo Ontario – États-Unis
L’omniprésence du Saint-Laurent



Campagne promo Ontario – États-Unis
Les grands espaces et le grand air



Campagne promo Ontario – États-Unis
Les gens



Campagne motoneige
Ontario – Nord-Est des États-Unis

Des performances à l’opposé 
de la saison!

19 M d’impressions

195 % plus de clics vers 
notre site Web



Campagne France – Europe francophone

Création et diffusion de contenus 
à valeur ajoutée

Vus par 25 M de personnes

44 % taux d’engagement
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Campagne France – Europe francophone
Varier les formats, les contenus et les objectifs!

Des vidéos pratico-pratiques Référence à des articles de blogue Des albums photo



Campagne France – Europe francophone
Varier les formats, les contenus et les objectifs!

Des publications thématiques Des sujets amusants Des références à des 
contenus externes



Campagne France – Europe francophone
Projet blogueurs

Le Québec maritime raconté 
par les gens d’ici

Vu par 6,5 M de personnes

69 % taux d’engagement



Site Web
1er octobre 2023 au 30 septembre 2024

1 328 434 sessions
+15 % qu’en 2022-2023

50 % campagnes

37 % sources organiques

       

          

      

        

Provenance des sessions
                                     

60 % hors Québec



Structuration de l’offre



Structuration de l’offre

▪ Notre mandat : Accompagner les entreprises touristiques dans la 
commercialisation de leurs produits sur les marchés hors Québec

▪ Travail de collaboration avec les ATR

▪ Implication dans des événements dans nos 4 régions



Les webinaires du Québec maritime

Depuis décembre 2022 :
▪ 13 webinaires 

▪ 425 inscriptions (une centaine d’entreprises)

▪ Sondage : Taux de satisfaction de 100 %
(73 % très satisfait / 27 % satisfait)

▪ Enregistrements et présentations disponibles sur 
demande

▪ Webinaires à venir : Envoyez-nous vos suggestions!



Bienvenue aux nouvelles entreprises!

▪ 51 nouvelles entreprises depuis les derniers Rendez-vous du Québec 
maritime

▪ Près de 200 entreprises en date d’aujourd’hui



Comment optimiser votre participation 
à notre programme

▪ Maintenir votre fiche Web à jour – minimum une fois par année et lors de changements 
importants

▪ Nous envoyer des photos – utilisées sur le blogue et dans des présentations, envoyées à 
des journalistes et à des voyagistes qui en font la demande

▪ Participer à nos campagnes de promotion

▪ Désigner une personne responsable qui peut souhaiter la bienvenue lors des 
tournées de journalistes ou de voyagistes

▪ Nous envoyer vos nouveautés, vos actions en développement durable ou 
toute autre information qui pourrait nous aider à mieux vous représenter

▪ Faire vos suivis de bourses et lire nos infolettres! 



Et maintenant…



Parlons de notre logo!



Le petit bonhomme = la lettre Q!

Alphabet sémaphore



Les majuscules

Pas de majuscule ni de « s » à « maritime ».
Nous ne sommes pas les Maritimes!



La ressemblance avec…

Certaines personnes étaient bien imaginatives!



La ressemblance avec…

Certaines personnes étaient bien imaginatives!



La ressemblance avec…

Certaines personnes étaient bien imaginatives!



Laissez-nous vous présenter 
pour la dernière fois notre logo!



En grande primeur mondiale!





Ce que le logo évoque
▪ Référence à l'étampe qui rappelle le voyage, le 

passeport

▪ Structure en cercle pour une intégration harmonieuse 
des régions

▪ Typographie simple et moderne avec l'ajout d'une 
typographie à la main afin d'évoquer le côté humain   

▪ Ajout du mot destination pour préciser notre 
vocation 

▪ Palette de couleurs en harmonie avec le thème 
maritime et utilisation des oiseaux qui rappellent le 
caractère maritime et les richesses naturelles qui 
unissent les 4 régions du Québec maritime
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