Alors, quol de neuf?
SONS COUPS, Nouveautes
et plus!

par I'équipe du Québec maritime



Le Québec maritime, plus qu’une
destination, un partenariat d’affaires
~depuis 27 ans!




V' 4

regions qui sont alliées sur les marchés
hors Québec




Les entreprises,
notre raison d’étre!

Notre mission

Le Québec maritime, a titre de regroupement des quatre associations
touristiques régionales (ATR) pour la commercialisation touristique
hors Québec et la structuration de I'offre, accompagne les entreprises
partenaires afin de leur permettre d’augmenter leurs revenus, et ce,
dans un souci de développement d’un tourisme durable et
responsable.



Partenaire principal

Développement économique Canada
ntente de 4 ans (2023-2027)

eloppement

Nomique Canada
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Nos trois partenaires majeurs

= Parcs Canada
= Sépaq
= PAL Airlines : notre plus récent partenaire, depuis 2 ans
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Deuxieme année de la

LE QUEBEC || MARITIME

Bas-Saint-Laurent, Gaspésie,
Céte-Nord, fles de la Madeleine

STRATEGIE
MARKETING
2023-2027

Le Québec maritime, un
programme de commercialisation
hors Québec pour les entreprises
des régions touristiques du
Bas-Saint-Laurent, de |a
Gaspésie, de la Cote-Nord

et des lles de la Madeleine

Faire du Québec maritime une destination
connue et reconnue pour son patrimoine
maritime incroyable, sa nature généreuse
et accessible en toute saison, ainsi que
pour ses gens fiers d’habiter, de mettre en
valeur et de partager leur coin de pays avec
des voyageurs de tout horizon.

Favoriser un meilleur
étalement saisonnier

Concentrer nos efforts
pour améliorer notre
force de frappe

Renforcer nos
connaissances
stratégiques
des marchés

Participer aux efforts
de structuration de
Poffre de nos régions

Demeurer agiles dans
un environnement
changeant

Accentuer I'image
d’une destination
effervescente

Attirer une clientéle
plus sensible aux enjeux
du tourisme durable

et responsable

S'assurer que nos
communications
s'adressent a des
personnes de
tout horizon

war ket,'
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S %
oy PN &> REGAGNER
.2 Q les parts de marché
LD perdues depuis 2020 en
(=) raison de la pandémie
en matiére de volume de
U)) touristes en provenance
% de nos marchés cibles
CONTRIBUER
a laugmentation de
la durée moyenne des

séjours dans les régions
du Québec maritime

VISER

une croissance des
dépenses touristiques de
la clientéle hors Québec
comparable a celle
observée a I'échelle de
I'ensemble du Québec

Les
marchés
cibles

Autres
provinces
. canadiennes

- Secondaire
- Tertiaire
- D’opportunités

(en partenariat ou en complément
dautres actions)

stratégie marketing 2023-2027

Pour rejoindre les voyageurs et les
convaincre de visiter nos régions,
nous travaillons sur 3 fronts :

B2C
Campagnes publicitaires
et placement de contenus

B2B

Relations avec le réseau de
distribution des voyages

B2M
Relations de presse et
réseaux d’influence

s Autres pays
A g urope
francophone

Royaume-Uni



Quelques données intéressantes

= Collectivement, le Québec maritime arrive au 5¢ rang en termes de
volume de dépenses des touristes hors Québec. *

= 324 MS en dépenses touristiques**
" 20 % des nuitées sont des clienteles hors Québec
" 13179 emplois | 1 507 entreprises touristiques ***

*Données estimées « LASR » Destination Canada, 2023
**Données « Environics Visitorview », 2023

***Tourisme Québec, 2023



Les Francais demeurent en téte de liste!

PERFORMANCE DE FREQUENTATION

Réseau d’accueil et d’information touristique

PROVENANCE DES CLIENTS HORS QUEBEC
26%

207%
15%

102
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470 544 touristes en provenance
e la France en 2023

Entrées a la frontiére par le Québec et variation annuelle, selon le mois et I'année

Année Mois

2023 v Tout

Part des entrées, par mode de transport

Voie aérienne ® Autres (terrestre et maritime)

Entrées a la frontiére des touristes, en volume, par mode de
transport

Transport ®\oie aérienne ® Autres (terrestre et maritime)

Etats-Unis

France 439 943 470 544
Mexique [l 105677
i 90 912
Allemagne [ 55536
Suisse I 20302 2 050 957 (62,56%)
Belgique I 37893
Inde [ 37820
Maroc I 31907
Algérie || 31669

1928 046

1227 408 (37,44%)

Italie | 31413 L. . . . . X
Brésil | 25961 Variation des entrées , année sélectionnée, par rapport aux a
Espagne | 21027 I'année précédente et 2019
Pays-Bas | 18198 Variation o par rapport a I'année préecedente @par rapport a 2019
Colombie | 13619
300,0 %
Iran | 13598
Tunisie | 12 098 200 % 176,8 % ﬂ
Japon | 12064 2 ot war
Guatemala | 11838 ' 170 37.8% 2159% 254 % 23,8% 23,5% 23,7 % 17,9%
; 0 —w_ N N N N = = = o= e e
AUStr'?I'e | 11723 19% -16% -15% 06% -63% 7% 492 %
Chine | 10776 = . — e .
Cuba | 9258 s & 5 5 g 5 & 3 2 :
o e 5 £ 8 F > 35 8 8 35 g ¢
iban | 8971 s @ s § 2 3
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Les entrées aux frontiéres sont encourageantes

Entrées a la frontiére comparées 2019, 2023 et 2024

Mode de transport
Entrées totales pour Variation par rapport a Variation par rapport a
I'année courante 2019 I'année précédente

2 000 005 8,2 % 12,6 %

Tous les modes de transport N

Géographie de résidence

International (Total)

Volume mensuel, 2019, 2023 et 2024 Cumulatif annuel des entrées a la frontiére , 2019, 2022 et 2023
— 2019 ——2023 2024 — 2019 ——2023 2024
0,5M 3,5M
3,0M
0,4M
2,5M
2,0M
290 950
0,3M
1,5M
219711
2057 1 OM
0,2M 180 449 177822 !
153 698
128 0,5M
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Perception des résidents
Le tourisme au Québec

Rapport détaillé de I'enquéte en ligne

Chaire de tourisme Transat (juin 2024)

Pour le ministere du Tourisme, direction des

connaissances stratégiques et de |'intelligence marketing

\g{gﬁ'\‘/%rr?g?nent Québec



Nos résidents, des alliés de I'industrie

Indice ambassadeurs de nos 54 % 69 %
régions
Juge que Uoffre touristique de sa 59 % 65 %

région est développée

Juge que sa région a une bonne
image touristique

Le tourisme est bénéfique pour
ma région

Le tourisme a plus d’impacts
positifs que négatifs

Le tourisme améliore la qualité 25 % 33 %
de vie



Relations de presse
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Tournées meédias en chiffres
| w2 | a2z

Nombre de tournées 36 38 26

Nombre de

participants o1 96 o2




Des retombeées considérables
pour nos régions

| to bagels, plus of seafood from WH“[ ‘m STAY
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Terre sauvage

Leader de la presse nature en France

Edition complétement consacrée
a nos 4 régions

[Nl =ovAnvs 3uual eov.
TERRE SAUVAGE

QUEBEC

MARITIME

Une nature si généreuse

GASPESIE JOYAU DE LA BIODIVERSITE
SAINT-LAURENT LE GRAND VOYAGE
FORILLON LE BOUT DU MONDE




The New York Times

52 Places to Go in 2024

PLACES
TOGO
IN 2024

Reconnaissance internationale!

Full List

Arts, History, Nature

In the wild Cote-Nord region of Quebec, the Mingan
Archipelago, a national park reserve on the Gulf of St.
Lawrence, unfolds ethereally. Hike amid Canada’s
largest concentration of erosion-sculpted monoliths,
which rise like fossilized works of art; kayak on the
misty sea; and explore secluded beaches framed by
marshes and forests. And watching over the land are the
people of the In: group.

Last summer, the Canadian government pledged to
create new initiatives to support the Innu connection
with the lands and waters, and to ensure the transfer of
knowledge between generations. Visitors can share in

that knowledge with new programs offered by the



Toronto Star

Quotidien national avec la plus
grande distribution au pays!

Quebec’s iles-de-la-Madeleine are
beloved for stellar beaches,
seafood and kitesurfing — but
that’s only part of the story

h Joel Bal out toexpl 4 about, he found
y,andasense of ¢ y , t0o.

Aug.28,2021 OSminread [ (3 ©

Cap-aux-Meules, the gateway to the archipelago. The five-hour ferry from PEl arrives on this
island.

In Quebec’s Bas-Saint-Laurent
region, I found a delicious
dreamland with a local flavour all
its own

Located on the St. Lawrence River's south shore, Bas-Saint-Laurent is dotted with distinctive food and
drink destinations worth exploring,

Sept.9,2022 ¢ 4minread [ (3 B

A landscape shaped by time

o

p

July16,2022 | ® 5minread [] (3

and hi i y twisty turn of the ile driving
in the Gaspésie region of Quebec.

Jean-Pierre Huard Bonjour Quebec /

By Dean Lisk Special to the Star

Road tripping along Quebec’s
Route des Baleines, I encounter
not just whales but also the best of
Canada

Along the 845-kilometre route, | find spectacular nature, charming villages and some of the freshest
food you'll get anywhere.

GUpdated May 21,2024 at 3:05p.m.  May20,2024 O 4minread [] (3 O

Awhalein the Saguenay-St. Lawrence Marine Park, near the start of the Route des Baleines.



GEO France

Magazine de voyage a la
rencontre du monde

LINVITATION AU VOYAGE

~
uébec
La vie du bon cété

LA BELLE PROVINCE A
TOUT POUR PLAIRE,
DES BEAUTES SAUVAGES
DE LA GASPESIE
AUX RUES DE MONTREAL,
THEATRE DE LA BONNE
HUMEUR, EN PASSANT
PAR LES CABANES
A SUCRE OU SE CONCOCTE
LE DELICIEUX
SIROP D'ERABLE.

“CrvmevarTnE Québec

Road trip
en Gaspesie,
aux sources
du Canada

cm



TIME

The World’s Greatest Places of
2024

= TIME WORLD'S GREATEST PLACES 2024

Putep ‘t-awt teamLab Borderless Digital La Maison Rabelais

Cacouna, Quebec Art Museum Amboise, France
Tokyo



BOLD

Magazine édition spéciale sur les
road trips au Canada

““GREAT CANADIAN> -
Y
R s




FOOD & WINE

Magazine spécialisé dans les
saveurs avec une section voyage

@ Some of The Best Regional Foc. X | o

C % hitpsy//www.oodandwine.com/parc-national-du-bic-food-8684145

FOOD&WINE

TRAVEL > CANADA

FoOD DRINK RESTAURANTS NEWS TRAVEL ABOUT US

Q

This National Park in Quebec Is Home to
Some of the Best Food in Canada

A regional food revolution is rising along Quebec's stunning St. Lawrence River.

8y Nina Caplan

f

@ Why Quebecs Magdalen Islanc X+

G % hitpsy/www.foodandwine.com/travel/why-guebecs-magdalen-islands-is-for-food-lovers

FOOD&WINE

FOOD DRINK RESTAURANTS NEWS TRAVEL ABOUT US

Why Quebec's Little-
Known Magdalen Islands
Are a Food Lover's Paradise

It's Canada’s culinary secret

By Taras Grescoe  Published on March 8, 20

I caught sight of the Magdalen Islands through the blur of the plane’s twin-
propel lades, | made a vow: to experience the archipelago's rich food
culture at a leisurely pace. The first time I'd visited the iles de la Madeleine,
as they re known in French-speaking Quebec, I'd been on a frantic

mission. [ spent a few days shoveling smoked scallops

at-shelled oysters,
goat cheese, and high-proof ales into the trunk of my car before rapidly
departing again by ferry for the mainland. Now, two years later, | wanted to
take the time to roam the Magdalens’ powdery quartz beaches and meet

g ax O
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Tableau : 5 dernieres années
"Marchés | 20222023 | 2021-2022 | 20202021 | 20192020 | 20182019 _

Etats-Unis 19589579 % 8 441 560 $ 116044 023$% 3840981 % 616 063 $
Canada (hors Qc) 6593735%$ 2632417% 1159572 % 554 758 $ 2067 303%
Europe

Francophone 11418938% 1005118$ 194800$% 3748955$ 6753404 %

(France, Belgique et

Suisse)

3031134% 119721% ND 26505192$ 11432404 %
40633386% |12198816$ | 117398395$ | 34649886 $ | 20 869 174 $
* Autres marchés : Source : Le Québec maritime, avril 2024

2022-2023 Allemagne, Australie, Belgique flamande, Corée du Sud, Mexique et Royaume-Uni
2021-2022 Allemagne, Italie, Mexique et Royaume-Uni

2020-2021 En raison de la pandémie, nous n'avons pas répertorié les articles des autres marcheés
2019-2020 Allemagne, Autriche, Chine, Inde, Japon, Mexique et Royaume-Uni

2018-2019 Allemagne, Australie, Chine, Mexique et Royaume-Uni



Réseau de distribution des
voyages
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Tournées de voyagistes en chiffres

Nombre de tournées 15 15 17

MLl 39 61 76
partICIPantS

Pl el R Ll A Al LA T e ieps VO L TR o dohd Skttt 4 Ll Aol bl o sl hke s TS P sl Tvaed
e e BT Y T 1:.'.;‘2«,--.‘,?_« R 21050 fu'e LA RARTSI Y “""'az
on

L
v 'n:’o)"}; O

S5




Evénements

2023

Mai 2023 — Bourse du Québec maritime, Montréal

Mai 2023 — Rendez-vous Canada, Québec

Octobre 2023 — Bienvenue Québec, Trois-Riviéres

Novembre 2023 — Canada Showcase Europe, Hambourg
Novembre 2023 — Mission Bonjour Québec, Allemagne et France

2024

Mai 2024 — Rendez-vous Canada, Edmonton
Octobre 2024 — Bienvenue Québec, Québec
Novembre 2024 — Canada Showcase Europe, Paris
Novembre 2024 — Mission Bonjour Québec, France




Evénements (a venir)

2025

" Mai : Rendez-vous Canada, Winnipeg
= Septembre : Mission Bonjour Québec, France (a confirmer)
= (QOctobre : Bienvenue Québec a Riviére-du-Loup — 26 au 30 octobre 2025

2026
= Retour de la bourse du Québec maritime (date et emplacement a confirmer)



Webinaires et formations

2023

=  Webinaire Canada Specialist Program de Destination Canada, conjointement
avec Tourism Nova Scotia, septembre 2023

=  Webinaire Canada Specialist Program de Destination Canada, conjointement
avec Tourisme Nouveau-Brunswick, octobre 2023

2024
"  Formation chez Anderson Vacations, Calgary, Mai 2024

: \zl\cl)eztzlinaire Bonjour Québec pour agents de voyages allemands, novembre



ARF-Queébec

Nathalie Blouin siege maintenant sur le
conseil d’administration de I'’ARF!

ARF-Québec

Association des Réceptifs
et Forfaitistes du Québec




Campagnes promotionnelles
et site Web

V4
-
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Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Une plateforme créative
qui attire I'attention!

Invitation a partir en vacances,
a prendre la route, a s’évader

Référence a notre culture francophone




Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Une plateforme créative
qui attire I'attention!

Photo spectaculaire

Appuyée d’'un mot évocateur




Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Une plateforme créative
qui attire |'attention!

50 M d’impressions
+47 % qu’en 2022




Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Lomniprésence du Saint-Laurent

‘ Quebec maritime X
Commandité - @

En route to awe-inspiring scenery: if you like
road trips with a view, here, you will admire
geological landmarks that will make you go
from one "Wow!" to another.

quebecmaritime.ca
Québec by the Sea En savoir plus
Visit our regions

Plan your trip to A
BAS-SAINT-LAURENT

L

AEN SAVOR PLUS ¥

Quebec maritime
19 juin - @

En route to seafaring excitement: in the fall, the St. Lawrence Estuary and Guif redefines the
experience of whale watching with its abundance of sea mammals in blue waters bordered by

dazzling, colourful landscapes.

Voir la traduction

Québec by the Sea

Visit our regions this fall

%3 Boostez cette publication pour toucher jusqus 1619 personnes en plus
quotidiennement en dépensant 35 SCA.

0D 136
dY Jaime

Q) Commenter

En savoir plus

Booster la publication

6 commentaires 6 partages

£ Partager

Quebec maritime X e
Commandité - & @

En route to the freshest seafood: in May, lobster
season in the iles de la Madeleine is a

celebrated and delectable event.

A U T H EN Jo b=

quebecmaritime.ca

Enjoy off-season En savoir plus
benefits



Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Les grands espaces et le grand air

Quebec maritime Quebec maritime
19 juin - @

19 juin- @

En route to wilderness wonders: looking for an ideal destination to commune with nature and
spot animals this fall? Here, a stroll in a beautiful, natural and colourfui setting can lead to
captivating wildlife sightings.

En route to vast, colourful landscapes: this fall, come and discover national parks and natural sites
that redefine amazing views and amazing thrills.

Voir la traduction

Voir la traduction

QUEBECMARITIMECA
Québec by the Sea En savoir plus
Visit our regions this fall

QUEBECMARITIMECA
Québec by the Sea En savoir plus

Visit our regions this fai
usqu3 1619 personnes en plus Booster la publication
=

31 commentaires 34 partages

ication pour

&tte publication pour
diennement en dépensan

er jusqu'a 1619 personnes en plus Booster la publication

Oo 511 10 commentaires 20 partages

0w

dY Yaime () commenter 4> Partager
dY yaime Q) commenter £ Partager

Quebec maritime X
Commandité - &

En route to an awe-inspiring sight: in Cote-Nord,
come and discover the Mingan Archipelago
National Park Reserve, a place filled with
limestone monoliths.

PLACE TO GO
IN 2024

quebecmaritime.ca
Plan Your Trip
Visit Cote-Nord

En savoir plus

Quebec maritime
‘ Commandité - X

En route to serene hiking: the lles de la
Madeleine's Sentiers Entre Vents et Marées
trails offer constant peace and awe.

QUEBEC
BY THE
SEA

quebecmaritime.ca
Enjoy off-season
benefits

En savoir plus



Campagne promo Ontario — Etats-Unis

Les gens

e Quebec maritime X Quebec maritime X . | o
j Commandité Cammandité - @ . 5
£n route to mouth-watering discoveries: with tastings at vineyards and microbreweries, chocolate LU L Commandité

En route to a welcoming vibe: here, in the fall, every discovery, experience and contact with the
and pastry shops and even a mushroom festival, the fall season in Bas-Saint-Laurent is a savoury

ocals is rooted in authenticity. Come and feel it to believe it!
SRR En route to an abundance of natural attractions: En route to exceptional local flavours: planning Voir la traduction
S if you like your trips to feature plenty of outdoor to travel where good food and good fun go
awe and activities, in Gaspésie, you will be more together? Here, you can actually taste the
than satisfied. passion and tradition in every homegrown
q product and unique delicacy.

' £

AUTHENTIC

QUEBECMARITIMECA

Plan your fall trip En savoir plus

i

QUEBECMARITIMECA
Québec by the Sea En savoir plus

Visit our regions this fa

Visit Bas-Saint-Laurent

jusqu'a 1619 persannes en plus quebecmaritime.ca/en

2 commentaires 6 partages Plan Your Trip En saVOir PIUS QUQDECmafitime.Ca e A 1S ey e
Q) Commenter 2> Partager V|S|t GaSDéSie QUébec by the sea En SaVOir plus Q0 w03 6 commentaires 2 partages

Visit our regions

dY raime () Commenter £ Partager



Campagne motoneige

Ontario — Nord-Est des Etats-Unis

Quebec maritime X L

Commandité - @

Quebec maritime X . Quebec maritime X .
Commandité - @ * Commandité - @ L

\ /’
’ Mountains on one side, sea on the other: here, Here is where sled and scenery meet in a Ride your sled on the coast, take a ferry across
riding into freedom means rippin' it up through perfect wintery setting for anyone seeking to put the St. Lawrence or cross the highest

snowmobile bridge in North America!

spectacular vistas. some power on the powder.

de |la saison!

19 M d’impressions

o RIDES

L ]
1 9 5 0/0 I u S d e C I I CS Ve rS quebecmaritime.ca quebecmaritime.ca quebecmaritime.ca
Top trails, rad rides En savoir plus Top trails, rad rides En savoir plus Top trails, rad rides En savoir plus

Chasing the trails with ... Welcome to sled country Sled life at its best

n Ot re S Ite We b [+ Os © O @& 154 24 commentaires 24 partages



Campagne France — Europe francophone

France - Europe francophone
EVOLUTION DE LA COMMUNAUTE DEPUIS 2014

90000

Création et diffusion de contenus

a valeur ajoutée
VUS par 25 M de personnes 40000 39526 | |

44 % taux d’engagement I |
anll I



Campagne France — Europe francophone

Varier les formats, les contenus et les objectifs!

Quebec maritime s Quebec maritime Quebec maritime &
5 novembre 2023 - & 29 novembre 2023 - @ @Quebecmaritime
# Vous vous demandez si le Bas-Saint-Laurent, au Québec, est une région de choix pour un @ Avisaux randonneurs! L'atomne est.une saison de choix pour pratiquer Ia'randonnée ali salaisos dars . bigarrses. archivel
-Saint-| 1 Ote- ine!
voyage a l'automne? On parie que ces images vous donneront vite la réponse! « Ba‘s seint Laurent £ GABSPeS',?’A £ Qote NAord ctaulles delaMageleine, i ™ Avec ses falaises de grés rouge et ses maisons bigarrées, I'archipe
' Découvrez nos suggestions d'itinéraires pédestres pour contempler le spectacle de I'automne des Tles de la Madeleine ne manque vraiment pas de couleurs! En savoir
Apprenez-en plus par ici : https://bit.ly/3FRmZa) dans les régions du Québec maritime 2

plus:
bit.ly/4a7tp3z

BAS—SA'DAURENT
~ L’AL

tOMNE?

QUEBECMARITIME.CA

Randonnées d'automne dans l'est du Québec : lieux a ne pas manquer
L'automne est la période idéale pour explorer le Bas-Saint-Laurent, la Gaspésie, la Cote-Nord ...

Des vidéos pratico-pratiques Référence a des articles de blogue Des albums photo



Campagne France — Europe francophone

Varier les formats, les contenus et les objectifs!

Quebec maritime
12 octobre 2023 - £

- Cap sur les sentinelles des mers du Québec maritime! Plus d'une quarantaine de phares
ponctuent nos cotes, formant ainsi le circuit de la route des Phares. Témoins d'une riche tradition
maritime, ces derniers possédent une personnalité, une histoire et des Iégendes, et méritent d'étre
visités... Vous pourrez méme dormir dans certains! Découvrez en images quelques-uns des phares
les plus emblématiques de nos régions

En savoir plus : https://bit.ly/46rtkFl

Des publications thématiques

‘ Quebec maritime ¢ 8

7\ % & Les voyages, c'est aussi I'occasion
d'échanger avec les locaux et de découvrir
certains mots ou expressions typiques du coin!
En voici 10 que vous pourriez entendre lors d'un
voyage automnal au Québec maritime. 2
Dites-nous en commentaire Ceux gue vous
avez découverts grace a ce billet!

quebecmaritime.ca
10 mots que vous entendrez lors d'un
voyage au Québec a I'automne

Des sujets amusants

Quebec maritime &
@Quebecmaritime

Découvrez le résumé du voyage et des rencontres de Vanessa, de
@CashPistachBlog, au #BasSaintLaurent et en #Gaspésiel Lisez-leici

-
v,

2

¢

,J!——/

Le Québec maritime vu par Vanessa, du blog Cash Pistache ¥

Des références a des
contenus externes



Campagne France — Europe francophone

Projet blogueurs

Le Québec maritime raconté
par les gens d’ici

Vu par 6,5 M de personnes
69 % taux d’engagement =

Direction le Qu

leblos shpistache

Quebec maritime &
@Quebecmaritime

Au #BasSaintLaurent, Vanessa, de @CashPistachBlog, s’est rendue au
@DomaineValga, installé entre foréts et lac. Elle y a rencontré Eric
Gagné, son propriétaire. « Eric... raconte-nous ton Québec maritime! »
W%  Apprenez-en plus sur son voyage : bit.ly/4bpb5n4

Quebec maritime e
25 janvier - £

En Gaspésie, Vanessa, de Le blog Cash Pistache « Voyage Nature Patrimoine, s'est rendue au Site
d'interprétation Micmac de Gespeg. Elle y a rencontré Kalika Sinnett, la directrice des lieux.
Descendante micmaque et originaire de Gaspé, Kalika a pu échanger avec Vanessa sur I'histoire, la
culture et les traditions ancestrales de la communauté autochtone gaspésienne. « Kalika...

raconte-nous ton Québec maritime! » ¥, . Apprenez-en plus sur son voyage : https://bit.ly/
4b30pdB




Site Web

ler octobre 2023 au 30 septembre 2024

Provenance des sessions

B Canada M Etats-Unis M France B Belgique M Autres

1 328 434 sessions
+15 % qu’en 2022-2023

60 % hors Québec

50 % campagnes
37 % sources organiques




Structuration de l'offre

A

1 1



Structuration de l'offre

=" Notre mandat : Accompagner les entreprises touristiques dans la
commercialisation de leurs produits sur les marchés hors Québec

= Travail de collaboration avec les ATR

" |[mplication dans des événements dans nos 4 régions




Les webinaires du Québec maritime

Depuis décembre 2022 : e e

" 13 webinaires Les webinaires du
= 425 inscriptions (une centaine d’entreprises) Québec maritime

= Sondage : Taux de satisfaction de 100 %
(73 % tres satisfait / 27 % satisfait)

= Enregistrements et présentations disponibles sur
demande

= Webinaires a venir : Envoyez-nous vos suggestions!




Bienvenue aux nouvelles entreprises!

" 51 nouvelles entreprises depuis les derniers Rendez-vous du Québec
maritime

" Pres de 200 entreprises en date d’aujourd’hui



Comment optimiser votre participation
a notre programme

Maintenir votre fiche Web a jour — minimum une fois par année et lors de changements
importants

Nous envoyer des photos - utilisées sur le blogue et dans des présentations, envoyées a
des journalistes et a des voyagistes qui en font la demande

Participer a nos campagnes de promotion

Désigner une personne responsable qui peut souhaiter la bienvenue lors des
tournées de journalistes ou de voyagistes

Nous envoyer vos nouveautés, vos actions en développement durable ou
toute autre information qui pourrait nous aider a mieux vous représenter

Faire vos suivis de bourses et lire nos infolettres!



Et maintenant...



Parlons de notre logo!

LLE QUEBEC || MARITIME

Bas-Saint-Laurent, Gaspéste,
Céte-Nord, Iles de la Madeleine



Alphabet sémaphore

Le petit bonhomme = |a lettre Q!

@/ l ,
LE QUEBEC || MARITIME

Bas-Saint-Laurent, Gaspésie,
Coéte-Nord, lles de la Madeleine




Les majuscules

Pas de majuscule ni de « s » a « maritime ».
Nous ne sommes pas les Maritimes!

[LE QUEBEC || MARITIME

Bas-Saint-Laurent, Gaspésie,
Cote-Nord, Iles de la Madeleine



La ressemblance avec...

Certaines personnes etaient bien imaginatives!




La ressemblance avec...

Certaines personnes etaient bien imaginatives!




La ressemblance avec...

Certaines personnes étaient bien imaginatives!




Laissez-nous vous présenter
pour la derniere fois notre logo!

LLE QUEBEC || MARITIME

Bas-Saint-Laurent, Gaspéste,
Cote-Nord, Iles de la Madeleine



En grande primeur mondiale!
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Ce que le logo évoque

Référence a I'étampe qui rappelle le voyage, le
passeport

Structure en cercle pour une intégration harmonieuse
des régions

Typographie simple et moderne avec I'ajout d'une
typographie a la main afin d'évoquer le coté humain

Ajout du mot destination pour préciser notre
vocation

Palette de couleurs en harmonie avec le theme
maritime et utilisation des oiseaux qui rappellent le
caractere maritime et les richesses naturelles qui
unissent les 4 régions du Québec maritime
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